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~Narodowo” o interpacku 2011

ierwszy raz bytem na inter-
Ppacku w 2005 roku, w tym
roku ponownie odwiedzitem
te - wedfug mnie - najwigksza na
$wiecie imprezg branzy opakowan.
Zapoznanie si¢ z wystawg w 2005
roku zajefo mi caly dzien, na tego-
roczng zaplanowatem prawie dwa
dni i... byto nieco za krétko. Nie
dlatego, ze byto tak wiele pawilonéw
i wystawcow (bardzo wielu z nich to
dostawcy maszyn pakujacych, kon-
fekcjonujacych etc.), ale dlatego,
ze tym razem analizowatem targi
z punktu widzenia:
* rozwoju fleksografii w $wietle roto-
grawiury
* promocji marki i ofert w ramach
stoisk narodowych.

Zapewne nie musze juz przekony-
wa¢ o dynamicznym rozwoju techno-
logii fleksograficznej (jakosciowym,
jak i o wzroscie jej udziatu w ryn-
ku opakowan zadrukowanych na
przestrzeni tych szesciu lat: 2005—
2011), ale pozwole sobie na pewng
analogie zobrazowang przyktadem
obecnosci i zréznicowanej oferty
produktowej na Interpacku 2005
i 2011 PPH Formika — czionka naszej
organizacji.

Stoisko PPH. Formika w 2005 roku
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Znacznie wigksza powierzchnia
i lepsza lokalizacja, rozmach i oka-
zato$¢ projektu stoiska firmowego,
na skalg globalng, zwigkszona réz-
norodnos¢ oferowanych produktow,

Krzysztof Januszewski

Amerykanéw (USA jest kolebka flek-
sografii), ktérzy widzac eksponowany
produkt (fot. powyzej) przekonani
byli, ze jest to druk rotograwiuro-
wy. Wizerunek i oferta byly jeszcze

acor aprezentowanie

i uznanie wysokiej, dobrej jakosciowo
fleksografii przez np. wizytujacych

Stoisko RRH. Formika podczas tegorocznej edydji

mocnione firmowymi
folderami znakomitej jakosci mery-
torycznej i drukarskiej. Byfo zatem
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dla mnie prawdziwg satysfakcja od-
wiedzenie ,naszego” stoiska i rozmo-
wa z zadowolonymi z tegorocznego
udziatu prezesem zarzadu, p. Joanng
Debicka, oraz wiceprezesem zarzadu,
p. Piotrem Degbickim.

Wiele krajow, przykfadowo: Austria,
Francja, Indie (dwie lokalizacje), Tur-
cja (bardzo duza, widoczna turecka
reprezentacja — fot. powyzej), USA,
Wietnam, Tajlandia, przygotowato
swoje kolektywne — narodowe stoiska
dla indywidualnych wystawcéw; obok
nazwy firmy byta widoczna nazwa
panstwa, regionu lub organizacji.
Jeden z wystawcow z Turcji wyjasnit,
ze otrzymat z organizacji rzadowej
kompletne, wyposazone stoisko, aby
tylko ,wyeksponowaé swojq oferte
eksportowq”. Tajlandia miata takze
SWojg wyrazng reprezentacje agen-

wym — utrwala postrzeganie produktu
W powigzaniu z danym krajem, nie-
zaleznie od indywidualnych osiggnieé¢
producenta-wystawcy. Jest to prak-
tyka, ktéra moim zdaniem powinna
zostaé zastosowana przez polskie
firmy, a takze wzbudzi¢ zaintereso-
wanie naszych ,instytucji rzadowych”
(np. Ministerstwa Gospodarki czy tez
PARP-u, w ramach organizowanych od
lat przez Agencje réznorodnych gietd
na targach zagranicznych — tym razem
gietdy opakowar) w kolejnej edycji.
Taka ,narodowa” forma obecno-
$ci oczywiscie wymaga wsparcia,
konsensusu i doktadnych ustalen.
Z tymi firmami, ktére cenig swo-
ja indywidualno$¢, przy rozsadnym
dialogu, powinnismy mie¢ szanse
na kompromis, np. dwie lokalizacje,

narodowej marki polskich opakowan.
Na zadnym z kilku odwiedzonych
przez mnie stoisk polskich wystaw-
cow nie zauwazytem, przyktadowo,
polskiej identyfikacji (flagi czy tez
napisu ,wyprodukowano w Polsce”),
mozna bylo odnies¢ wrazenie pewnej
wstrzemigzliwosci w tym zakresie,
a szkoda, bo inne kraje takiej iden-
tyfikacji sobie nie zatujg, mozna
podaé przyktady z Japonii, Niemiec,
Szwajcarii, Turcji i Wioch, z wyraz-
nymi sygnatami w kierunku ,naro-
dowym” (,made in..." czy tez flaga
narodowa). Jedna z toreb na stoisku
wioskiego producenta barierowych
opakowan na szynke (zresztg ciekawy
produkt rynkowy) miata skojarzenie
kolorystyczne z wioska flaga, a na
innym opakowaniu znalazt si¢ napis

ale wspdlna identyfikacja;

dy rzadowej: Dep: 1t Promocji
Eksportu Ministerstwa Handlu, ktory
zorganizowat stoisko ,Thailand Busi-
ness Matching Center”, co wedfug
mnie jest bardzo waznym instru-
mentem biznesowym i marketingo-

wr pawilonie firm sasia-
dujacych ze sobg w taki sposob, aby
nie eksponowaly takiej samej oferty
(konkurencja). Chetnie wigcze sie
w taki dialog, jezeli celem nadrzed-
nym miafoby byé tworzenie takze

0 100 latach o

Na stoisku firmy Hannah Hanna
Bienkowska, Piaseczno, poza ekspo-
natami oferty handlowej, interesujaca
byta niewielka, ale widoczna ekspozy-
cja folderéw promujacych Mazowsze,
jak i zawieszone opakowanie ,Soli-
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damosci” z kokardka wyprodukowang
przez wystawce (fot. na poprzedniej
stronie).

Odwiedzitem takze inne stoiska
polskich firm: PPHU Asia, Itawa;
Rosinski i S-ka Zaktad Produkcji
Opakowan, Bielsko-Biata; CDM, Ksa-
weréw; Pollena SA Cosmetic Packa-
ging Factory, taskarzew.

Ciekawostka dla mnie byto przy-
padkowe (nie spodziewatem si¢ takiej
sytuacji) przeczytanie polskiego tekstu

na frontonie okazatego i bardzo tadnie

zaprojektowanego stoiska hinduskiej
firmy Flex Films (fot. powyzej z pra-

wej): ,Produkujemy globalnie, aby

obstugiwa¢ lokalnie” oraz nazwa ,Po-
land” — nazwa ta byta umieszczona
co prawda na tle postaci Chrystusa
z Rio de Janeiro, ale nazwa kraju byta.
Firma planuje uruchomienie produkcji
folii w Polsce w przysztym roku.
Interesujace opakowania na tar-
gach:
* duze pudetko wykonane w techno-
logii IML — zdjecie maski wenec-
kiej, z nadrukiem fleksograficznym,
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Moje koricowe refleksje:

« Oferta interpack 2011 dla bran-
2y fleksograficznej nie byta zbyt
obszerna, obecne byly przede
wszystkim firmy oferujace podioza
foliowe, nieco maszyn lub tez far-
by - przyktadowo: duze, ciekawie
zaaranzowane stoisko (pokazanie

w tym farbg
dole z lewej)
* opakowanie do kuchenek mikro-
falowych z mozliwoscia ,przepu-
klenia” (aby uwolni¢ pare wodna)

(fot. na

ze strony przedsta-
wicielstwa. Ceny udziatu w targach
s wprawdzie takie same dla wszyst-
kich wystawcow, ale mozna jednak
rozmawia¢ np. o lepszej lokalizacji,

S uzt 1 $wiad-

podczas procesu po

(fot. na dole z prawej)

* opakowanie z laserowo wycigtym

,wieczkiem”.

Przed wyjazdem poprositem pol-
skiego przedstawiciela Messe Dus-
seldorf o spotkanie podczas targow
Interpack, aby porozmawia¢ na temat
Kosztéw ewentualnego zorganizowa-
nia kolektywnego stoiska dla polskich
dostawcow opakowan zadrukowa-
nych fleksograficznie (lub jedynie dla
ZPF) podczas edycji interpack 2014,
albo, wariant drugi: wszyscy wystaw-
cy z Polski. Podczas rozmowy na
targach z przedstawicielem targéw
interpack na Polske, p. Agnieszka
Strzelczyk-Walczak, prezesem A.S.
Messe Consulting, dowiedziatem sie,
ze jest mozliwos¢ zorganizowania
kolektywnego stoiska dla naszej orga-
nizacji i cztonkéw ZPF przy wsparciu
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acji dyskutowanych obecnie w UE
ograniczeri dla toreb foliowych).

czen, a ponadto wspélnym zaméwie-
niu czesci ustug targowych, jak np.
przytacze pradu, zabudowa, co takze
pozwoli na obnizenie ceny. Podjelismy
zatem temat organizacji kolektywnego
stoiska w 2014 . dla:

« fleksograféow — w ramach naszej
branzy, gdzie sprobowaliby$my
pokaza¢ takze wyniki kolejnego
konkursu Grand Prix flekso Polska
(na stoisku jednego z wystaw-
cow zauwazytem wyraznie wyeks-
ponowana nagrode otrzymana
w konkursie branzowym; mozna
sie zastanowi¢ nad tym, aby i nasi
wystawcy w ramach projektu sto-
iska przewidywali taki komunikat
marketingowy)
albo

* polskich wystawcéw — producen-
tow opakowari.

Microsteamer

tu (wykonanie stoiska, transport,
noclegi, catering), oczywiscie pod

Co prawda poziom
tych produktow nie odbiegat czesto
od przecitne] jakosci, za$ nasze
czotowe drukarnie reprezentuja
zdecydowanie wyzszy poziom ja-
kosciowy, konkurujacy skutecznie

1, Wl ", czyli
markowych gotowych produktow,
w ktorych podczas zadruku zasto-
sowano firmowe farby) miat Sun-
Chemical, ktorego polski oddziat
jest czlonkiem naszej organizacji.
Widziatem tez szereg wystawcow,
Ktérzy produkujac podioza ofero-
wali je w postaci zadrukowanego
produktu dla opakowar gietich.

« Widoczna byta duza oferta opa-
kowan gigtkich oraz etykiet flek-
sograficznych z Bliskiego (bar-
dzo widoczna Turcja) i Dalekiego
Wschodu (Chiny, Tajlandia, Wiet-
nam) oraz Indil. Zastanawiajace,
ze drukarnie z tak odleglych krajow
oferuja np. etykiety czy tez torby
foliowe na rynek europejski — jest
to wazny sygnat dla naszej rodzi-
mej produkcji (szczegolnie w sytu-

Z rotograwiura, ale...
* W tzw. ,duzych” pawilonach wiele
firm oferowato opakowania gietkie
2 nadrukiem rotograwiurowym...
ale oczywiscie nie wszystkie — cze-
g0 przykfadem jest wspomniana
polska drukarnia Formika (np.

strategii
wizerunkowej firmy, ktora niejed-
nokrotnie budowana jest konse-
kwentnie przez lata.

Co prawda czasu jest jeszcze wiele,
ale dobre przygotowanie sie — W przy-
padku pozytywnej decyzji — wymaga
duzo zaangazowania i wysifku. An-
kieta dotyczaca tej kwestii (dostepna
na www.flekso.pl) pozwoli na przy-
gotowanie spotkania potencjalnych
wystawcow podczas Forum Flekso-

w pawilonie 7 wlasnie
fleksografia).

« Powracam do tytutu: tym wszyst-
kim, ktorzy powaznie mysla o ryn-
kach zewnetrznych, tym blizszym
~ Europa, i tych dalszych, sugeruje
zastanowienie sig juz teraz nad
Lwspdinym interpackiem” 2014,
a (niestety) wysokie koszty, czyli
.wykupienie losu”, mozna ewen-
tualnie skompensowaé w ramach
Lpaszportu do eksportu” (droga
podobno trudna?) czy tez wspdl-
nego przygotowania takiego udzia-

2011 oraz,
wprowadzenia prezentacji o interpacku
2014 do programu konferencyjnego
tej patdziemikowej imprezy.

Popatrzmy wigc, czy wszystko juz
spakowaliémy ... pora na posma-
kowanie targowej” czekolady badz
ugaszenie pragnienia mafym piwkiem
(zdjecia na stronie ZPF).

Krzysztof Januszewski
Zrzeszenie Polskich Fleksografow
www.flekso.pl

53

ISSN 12305316

Indeks 341096




