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Opakowania Formiki

Filozofia dziafania firmy ,,Formika” zawarta jest w sa-
mej nazwie. Wyraz ,,Formika” pochodzi od facifiskiego
okreslenia mréwki, za$ po polsku kojarzy si¢ z for-
mowaniem, czyli dokladnie z tym, czym firma rzeczy-
wiscie si¢ zajmuje: formowaniem - produkcja opako-
wan dla przemyslu spozywczego.

" produkuje opakowania z folii polistyrenowej, przezna-
i6wnie dla mleczari. Nie jest to przypadek, lecz wynik do-
Kladnej analizy rynku i obserwacji tendencji rozwojowych. Pie¢ lat
temu, gdy firma wehodzila na rynek byl maj — pelny sézon lodowy;
opakowania do lodéw szly jak przystowiowa woda. Gdy sezon si¢
skofiezyl, skofi méwienia. Nalezalo szuka¢ partnera
oferta bardziej stabilnej wspolpracy. Takim partnerem wydawaly si¢
byé mleczamnie.

twarcie rynku dla firm zachodnich, narastajaca konkurencja, zmu-
szaly rinych producentéw do zmiany filozofii mySlenia. Konsument
~ ostatnia i jedyna instancja sukcesu, od ktérej nie ma odwolania ~ po-
szukiwal na rynku produktéw nowych i efektownie opakowanych.
Mieczamie tym wyzwaniom musialy sprostaé albo zbankrutowaé.
Skutki tych przeobrazefi mozna zaobserwowac na kazdym kroku, wy-
starczy wejsc do sklepu z nabiatem. Dla oznaczalo to pow-
stanie ogromnego rynku zbytu. Decyzja o wyborze, takiej a nie innej
strategii produkeji, okazala si¢ pod kazdym wzgledem sluszna.

Zdaniem jednego z whacicieli, pana Jerzego Przywuskiego — firmy,
ktéra chee by stale obecna na rynku nie buduje si¢ z godziny na go-
dzing. Podobnie bylo Z jednej suony bardzo przydato si¢
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Poczatki w branzy opakowa to przede wszystkim wspolpraca z fir-
mq_austriacka, import i handel jej wyrobami na rynku krajowym.
Ogromny popyt na tego rodzaju opakow adomit whasc
JFormiki” KorzySci plynace 2 uruchomienia. produkcji opakowai
tu — na miejscu, w kraju.

Pierwsze uzywane maszyny ,For otrzymata w leasing, wias
od swojego w branzy
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Dzigki temu mozna bylc do zaprzyjaznionej firmy wysylaé na praktyke
swoich pracownikéw

by zapewnic sobie fachowc6w, przygotownjacych napisy na opako-
waniach, kierownictwo Formiki” podieto rozmowy z dyrekeja Ze-
spolu Szkot w Warszawie. stypendia
i prace dla uczniow o takiej specjalizacii. Propozycja ta ~ niestety — nie
zostala przyjeta, ale to dowodzi, jak duza wage wiasciciele firmy przy-
wigzywali | przywiazuja do zatrudnienia specjalistow. Obecnie w
Formice” pracuje okolo stu pracownikéw etatowych. Firma pracuje w
ruchu ciaglym, co wymaga znakomitej organizacji pracy i byskawicz-
nego okesach posto-
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Druga, nie mniej waina za zasada nosci migdzy
ynikami, czyli zyskiem firmy a wysokosciq zarobl

. zardbias pracowicy. Do korzyic plynacych
7 praesirzegania te] asady nikogo dzisaj nic trzeba preakomyWAC.
ych tu nie ma miejsca,
a krajowa.
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dobrze to znaczy duzo ponad Sredn

Obecnie . Formika” jest stalym dostawca swoich wyrobow do stu
mleczami, ze stu innymi utrzymuje kontakty handlowe. Jest obecna na
rynkach biatoruskim, ukraifiskim i litewskim. Z 26 mleczarni litey
skich, 16 wspolpracuje z .Formika™. Obecnie ,Formika™ produkuje
okolo 300 ton gotowych wyrobéw miesiecznie z folii polistyrenowej
metoda termoplastyczn: ¢ okazuje, jest to kropla
w morzu pumeb W zwiazku z tym firma importuje dodatkowo opako-
wania od swojego austriackiego kontrahenta. Ok: jednak, 7
Klienci doskonale odrézniaja polska produkcje od austriackiej i prefe-
ruja wyroby ,Formiki”, bo ich zdaniem — sq lepszej jakosci i maja
Iepicj wykonane nadruki.

Woyehodzac potrzebom naprzeciw, wiasciciele Formiki®, panowie
Jerzy Przywuski i Wojciech Zasadzifiski, kupili w poblizu Nicpokala-
nowa teren z w kiérych po

jeszeze w tym roku zostanie uruchomiona produkcja. W sumie bedzie

Kow. z rejonu 0 duzym bezrobociu, dodatkowo znajdzie zatrudnienie.
" swoje wyroby reklamuje jedynie na targach. Zawsze jest
faropaku” w Poznaniu, na  Polfoodzie” w Gdaiisku i na
Targach Mleczarskich w Warszawie. Szefowie firmy uwazaja, ie
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najskuteczniejsza jest reklama oparta na bezposrednich kontaktach.
Diatego tez np. w hotelu Mariott zorganizowali spotkanie z przedsta-
wicielami mleczar. Mimo sporych kosziéw optacito si¢ ~ podpisano
kilka nowych kontrakiow.

Znakomita reklama_dia Formiki” jest scista wspGlpraca 2 firma
,Unipak”, jednym z linii
jacych w Polsce. Firma ta, jak nikt inny, ,cu zainte
producenci
najwyisze] jakoéci. Guwarantuje im to bowiem bezawaryjuosé pracy.
Diatego poleca wlasnic opakowania produkowane przez Formike”, a

rudno o lepsza rekomendacie:
Formiki” dobrze wsp6 z czg-

wana tym, by
w

sto sluzqc rada w opracowywaniu odpowiednicj szaty graficznej opa-
Kowania. Sukcesy trzech Kontrahentéw: Unipaku”, mieczarfi i ,For-

", wzajemni sukces kaidego z nich jest sukce-
sem pozostalych. I tylko pomysleé: jak te mroweczki pomaleiiku, ale
konsekwentnie zmierzaja do przodu.

a Zachodzie reguta jest, ze najpowainiejsze firmy, legitymujace si¢
dobrymi wyrobami, stale pracuja nad doskonaleniem form reklamy
— aby byla bardziej bezposrednia i skuteczna. W tym wypadku wiele
mogliby nauczyé si w . Formice™. Tak to bywa, 7e czesto uczei prze-
rasta nauczyciela.
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