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fi w ramach infor

j 7jnego wspierania firm opracowuje,

olska Izba Op:
Pw miare posiadanych mozliwosci, materialy mformacy]ne, analizy oraz prognozy dotyczace
przemyslu i rynku p n, w tym d T jowych. Wyniki tych prac publikowane
sa w br istycznych h oraz pr podczas konferencji i semi-
nariéw poswleconych problematyce opakowan. Materialy te prezentowane s3 czesto podczas miedzy-
narodowych targow i wystaw opakowamowych ]ako forma promocji polskiego przemystu opakowar.
Taki cel pr ieca takze nini aprzy w niej dane, opmle wnioski i oceny

zostaly zaczerpnigte ze wyzej, opracowan h przez Biuro Izby,
przy wspélpracy z firmami zrzeszonymi w Izbie.

Trzeba bowiem podkresli¢, iz brak ych badan w ie przemysiu
i rynku op: fi utrudnia p ie doktadnych danych h stan rynku i przemysiu
opakowan oraz zachodzace zmlany

Stad tez, w wiekszosci przypadkéw, sa to dane i oceny k for na ie rozno-
rodnych zrodei m m takich jak: dane z firm, blik materialy /jne, opra-

cowania placé r w Izbie (COBRO, IL1M EMPAK) i inne. Dane te, we
wszystkich Iy h, sa konfr z danymi i ze zrodel zagrani
Dlatego tez w duzym stopniu przekazywane przez Izbe dane zblizone sa do rzeczywistych i moga
w pelni stanowi¢ Zrédio miarodajnej wiedzy o przemysle i rynku opakowan w Polsce. Tam, gdzie bylo
to mozliwe, pokazujemy stan polskiego rynku i przemystu opakowan na tle innych krajow, okreslajac
w ten spos6b miejsce Polski w rozpatrywanej dziedzinie gospodarki i rynku.
Informacje, na ktora skladaja sie artykuly sponsorowane i reklamy firm, stanowia wazne uzu-

pelnienie opisu przemystu i rynku opakowan.

1. Przemyst opakowan w Polsce
Opisujac polski przemyst opakowan, bedziemy
mie¢ na uwadze firmy ,pracujace” na potrzeby
rynku opakowan obejmujacego: materialy opako-
‘waniowe, op. ia, maszyny i urzadzenia do
produkeji opakowan oraz do pakowania, materialy
i $rodki pomocnicze, zaklady pollgraﬁczne oraz

cji. O tym Swiadczy fakt, iz z liczby 2,3 tys. produ-
cent6w, niecaie 300 zaspokaja w 70% potrzeby
krajowego rynku opakowan.

Jest to rezultatem glebokiej restrukturyzacji
polskiej gospodarki, charakteryzu]qce] sle rddy
kalnymi pr:
z udz;alem zagranicznych inwestoréw strate-

inne, iad ustugi  op; lub
tak przemyst op f

, Trepr jacych duze koncerny
i grupy kapltalowe Dotyczy to w szczegolnosci

Aktualnie w Polsce na przemyst op:
sklada sie ok. 4,3 tys. liczacych si¢ na rynku firm.
Wsrod tej liczby ok. 2,3 tys. to producenci,
ok. 1,2 tys. to firmy Swiadczace uslugi opakowa-

z metalu oraz papieru
i tektury fallstej W mniejszym stopniu produ-
centow opakowan ze szkla i tworzyw sztucznych.

‘W tab. 1 oraz na rys. 1 pokazane strukture prze-

niowe lub przemysl op
i ok. 800 to firmy zajmujace si¢ dystrybucja.
W tak okreslonym przemysle opakowan zatrud—

myslu P ledniaj: hczbe;ﬁrmpro
j h na rynek op ni
i w ramach

uslugi op

nionych jest ok. 200 tys. os6b. Branza op:
,Wypracowuje” ok 2% PKB.

, jak: gotowe op: ia, materialy
opakowamowe, maszyny, surowce itp.

przemysiu opak f jest
stosunkowo wysokx stopiefi koncentracji produk-

jwiecej firm (1150) produkuje opakowania
z tworzyw sztucznych. Na drugim miejscu (850 firm)
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I maszyny urzadzenia
otowe 30.2%  surowce do produkcji i akcesoria
) i po"abrykanty opakowan pomocnicze
p 15,5% 3,1%
Ustugi 14,6% maszyny kgotowe
. . pakujace opakowania
$rodki 13,7% 535 30,2%
pakujace 8,2%
Surowce i pétfabrykaty 8,0%
N Srodki
do pi ¢ L 6,7% ?g’?n"/f”'cze/ materiaty
i akcesoria f 3,1% . opakowaniowe

Tab. 1. Struktura przemysiu opakowar uwzgledniajaca
liczbe firm produkujgcych ustugi opakowaniowe w ra-
mach poszczegdinych segmentéw

15,5%
ustugi
opakowaniowe 14,6%

Rys. 1. Struktura rynku producentéw zaopatrujgcych
poszczegdine segmenty rynku opakowar

- to producenci opakowan z papieru i tektury.
Wigcej informacji o asortymentowej strukturze
przemystu opakowaniowego zawarto w tab. 2
oraz narys. 2.

Polski przemysl opakowan, jego struktura
itempo rozwoju byly i sg SciSle powigzane ze sta-
nem i strukturg rynku opakowan Po trudnych la-
tach spadku k (lata osi
oraz poczatku transformacji gospodarczej obser-
wujemy (od roku 1995) wyrazne ozywienie rynku
artykuléw konsumpceyjnych.

Rosnie zatem zapotrzebowanie takze na opa-
kowania. Rozpoczyna sie dobry okres dla prze-
mystu opakowan. Takie perspektywy widzialy
migdzynarodowe koncerny i grupy kapitalowe

kierujac swoj potencjal produkeyjny do Polski.
Stad tez lata 1998-2008 byly dobrym okresem
dla przemystu opakowan. A tempo wzrostu pro-
dukeji w zaleznosci od rodzaju opakowan, wy-
nosito 5-8% rocznie. Dotyczy to w szczegélnosci
produkcji opakowan z tworzyw sztucznych oraz
kartonu i papieru. Ogélny tonaz produkowa-
nych opakowan w Polsce wzrost z 1,3 mln ton
w 1998 do 3,8 mln ton w 2008 r., osiagajac blisko
300% dynamike wzrostu.

Roéwniez ostatnie dwa, trzy lata charaktery-
zuje duza dynamika wzrostu produkeji
osiggajaca roczne tempo w granicach 6-15%
i wiecej. Wg danych GUS w 2007 r. produkcja
workéw i toreb z papieru zwigkszyla sie 0 12%

opakowania ze szkta 2,6%

opakowania z innych
materiatéw 2,2%

OPAKOWANIA: opakowania
ztworzyw sztucznych 1150 509 2ot 37T

2 papieru i tektury 860 37,4% ohakonana, \
zdrewna 95* 4,1%

z metalu 85 3,7%

ze szkia 60 2,6%

zinnych materiatow 50 2,2%

ogotem 2300  100% ;;;Eé;fy'“

*) uwzgledniono najwigksze firmy sposréd ok. 500

Tab. 2. Struktura rynku producentéw opakowar) wg

rodzaju materiatu (liczba firm i udziat procentowy)

ia opakowania

z tworzyw
sztucznych
50,0%

Rys. 2 Struktura rynku producentéw opakowar
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Nowoczesny przemyst opakowan w Polsce,
to rezultat wykorzystania kapitatu firm
i iadczenia
i kwallﬁkacjl rodzimych przedsigbiorcow

w stosunku do 2006 r., za$ pudel z papieru i tek-
tury o 18%. Byl to rowniez dobry rok dla produk-
cji opakowan szklanych. Np. produkcja butelek ze
szkla bezbarwnego do napojow i artykuiléw
spozywezych wzrosla w tym okresie o0 13%. Duza
dynamike wzrostu p!‘Oduijl odnotowano w seg-

znajdujac nisze na rynku, nie tylko wewnetrz-
nym, stanowia wazny element polskiego prze-
mystu opakowan. Np. Huta Szkia TUR znana jest
na rynku europejskim i euroazjatyckim z matose-
ryjnej - na specjalne zaméwienia — produkcji opa-
kowan szklanych.

mencie op ,aw 0
aluminiowych puszek do napo;ow

Jest wielce sat fakt, iz wymie-
nione firmy, w tym takze te o kapitale zagranicz-

D; rozwoj rynku op: n sprzyjal nym, sa wieloletnimi czlonkami Polskiej Izby
r p jalu pro- Op: f.
dukeyjnego. Dz:ekx temu oferta Jedynie w maszyn i urzadzen do

w Polsce przemystu opakowan jest w petni kon-
kurencyjng na rynkach zagranicznych.
Przemysl opakowan w Polsce zostal prak-

pakowania i produkcji opakowan, polski prze-
mysl nie zaspokaja potrzeb rynku. W tej dzie-
dzinie oferte krajowego przemysiu uzupelnia

tycznie w 100% skomercj: i sprywaty-
zowany. Jak juz wspomniano, charakteryzuje

w stopniu import.
Reasumujgc - zlokalizowany w Polsce prze-

sie on duzym inwestorow zagranicz-
nych (kapitatu).

mysl op: jest w peini
dobrze zorgamzowany i zarzadzany. Dysponu]e

Dotyczy to w Sci duzych
rodowych koncernéw i grup kapitalowych takich
jak: CAN PACK, Ball Packaging Europe, STORA
ENSO, MONDI, SMURFIT KAPPA, Constantia,
TETRA PAK, OWENS ILLINOIS, International
Paper i inne.

1ych oraz d

Rodmme w wigkszosci Srednie i male firmy
- Iniaja oferte wiod h pro-

iejs 3, kadrg o wy kwalifi-
kacjach. Jest w wielu segmentach Swiatowego
przemystu opakowan w peini konkurencyjnym,
o czym $wiadezy m.in. fakt, iz z chwilg wejscia
Polski do Unii Europejskiej wzrdst eksport opa-
kowan na unijne rynki .

Polski przemysl opakowan AD 2008
(a takze 2009), wyposazony w nowoczesne
Srodki produkeji i produkujacy wg naj-
nowszych technologii, jest w stanie zaspo-
koi¢ potrzeby rynku krajowego. Zas nad-
wyzki mocy produkeyjnych (oceniane na
ok. 20-30%) pozwalajg na uzupelnienie po-
trzeb rynkéw zagranicznych.

W nastepstwie kryzysu w wielu segmentach

ducentow, wystepujac czesto w roli kooperantow.
W omawianym okresie powstawaly i rozwijaly sig
duze rodzime firmy i grupy kapitalowe.
Przykiadem moze byé (do czasu zmiany wiasci-
ciela) Spétka DGS z Wioclawka, potentat w pro-
dukcji zakretek z metalu i tworzyw sztucznych
(trzeci producent w $wiecie). Na rynku opakowarn
szklanych silng pozycje zajmuje grupa Warta
Glass (Poznan). Polska firma DEKORGLASS
z Dzialdowa — zajmuje czolowa pozycje w Europle

D fi (przemysl motoryzacyjny, budownic-
two oraz pr wyroby pt J;
uzytku) zmniejszona zostala produkcja o ok.
15-25%. Produkcja opakowan dla przemystu
spozywezego, farmaceutycznego oraz kosme-
tycznego zmniejszyla sie 0 3-5%.

W tej sytuacji waznym jest zachowanie na
czas kryzysu, mocy i potencjaiu produkeyjnego
tak, aby sprostaé potrzebom post-kryzysowego
rynku. I takie dzialania oraz postawy przyjmuja
polskle flrmy opakowaniowe, co wynika z pro-
h przez Polska Izbg Opakowan badan

i nie tylko, w dekoracji (zdobi
opakowan szklanych, a ostatnio takze z tworzyw
sztucznych. Poczesne miejsce wéréd producen-
tow tub zajmuje firma BETTS Poland (Konstan-
cin-Jeziorna). Dobra opini¢ i miejsce na rynkach
Europy zajmuja produkty firmy FORMIKA z Ra-
szyna oraz Huty Szkla ,,Czechy”.

Przykiadow takich mozna przytoczy¢ znacznie
wigcej. Srednie i male firmy z polskim kapitatem,

i analiz.

Polski przemyst opakowan, ze wzgledu na sto-
sunkowo lagodny charakter kryzysu w Polsce,
ma szans¢ — w warunkach wzrostu gospodarki
Swiatowej - zaja¢ na rynkach miejsce tych firm,
ktorym nie udalo si¢ w warunkach kryzysu za-
chowaé swoich zdolnoSci produkeyjnych oraz
rynkow zbytu.
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